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CASA ERMELINDA FREITAS

Dr°. Leonor de Freitas

Do vinho a granel, a campedo do Mundo
Uma histoéria de sucesso

“Sinto-me orgulhosa por poder ajudar a minha
regido e o meu pais!” pg.2

AVIPE

Eng.° Luis Mendes

Na Base do Sucesso!

PENiINSULA DE SETUBAL
“TERRA MAE DE VINHOS”

A Regido Vitivinicola da Peninsula de Setibal € uma das mais

antigas regides produtoras de vinhos de qualidade e uma das
mais competitivas e bem sucedidas regides vinicolas portu-

i‘- guesas.

“0s nossos associados sdo a razdo da nossa 0 rdpido e sustentado desenvolvimento do consumo de
existéncia!” pg. 8

vinhos certificados pela CVR da Peninsula de Setubal a nivel

nacional e as medalhas conquistadas em concursos inter-
VITISGES nacionais, sdo prova disso: no Concour Mondial de Bruxelles
Eng.° Carlos Ferreira 2011 foram atribuidas 8 medalhas de ouro e 10 de prata. Em

; ; ; o Inglaterra, no International Wine & Spirits Competition foram
Um contributo muito especial para a viticultura

da Regido Vitivinicola da Peninsula de Setubal atribuidas 4 medalhas de bronze e uma de ouro. No Interna-
tional Wine Challenge o nimero de medalhas ascendeu as 24,

1de ouro, 8 de prata e 15 de bronze. Ja no Decanter Worl Wine
Produtor, tecmc_o, Awards, das 23 medalhas alcancadas 6 s@o de prata e as res-
consultor, uma figura
incontorndvel tantes de bronze.
da regido. pg. 4 Por trdas deste sucesso estdio pessoas e organizacdes, desde
o produtor ao endlogo, desde o grande Casa Agricola @ Adega

Cooperativa. Falamos com alguns deles e pedimos que parti-

lhassem o seu “segredo” connosco...

Pg. 6 - Dossier Técnico Pag. 7 - Noticias

ATLAS - Na rota da proteccio ANP - Prémios do ano

Um insecticida polivalente! Eng. Alfredo Rodrigues distinguido como técnico do ano.




editorial

A PONTA DO
ICEBERG!

em destaque

DR LEONOR FREITAS

Casa Ermelinda Freitas

Do vinho o granel, a campeio do Mundo — Uma histéria de sucesso!

A Agricultura portuguesa apresenta especi-
ficidades resultantes das condicoes edafo-
climaticas e da ocupacdo cultural existente.
Na actividade da Selectis, sempre foi con-
siderado prioritdrio desenvolver solugdes
adaptadas ao nosso mercado.

Os dltimos anos foram prédigos em mudan-
cas nos produtos fitofarmacéuticos dis-
poniveis para a agricultura nacional como
resultado de diversas implicacoes legais.
Este cendrio tem-se traduzido em maior
dificuldade no combate aos inimigos, pois
nalguns casos os produtos disponiveis sdo
insuficientes para assegurar a adequada
proteccdo das culturas. Assim, para res-
ponder as diversas solicitacoes do mer-
cado o Selectis tém procurado superar esta
situacdo através de todo o investimento
efectuado na defesa europeia e registo
de produtos para o mercado nacional. Ao
analisarmos a evolucio do portfélio da
Selectis, constatamos o alargamento de
solucoes apresentadas ao mercado e a
reduc@io das lacunas existentes na gama.
Podemos assegurar que vamos manter
este rumo, pois actualmente estd planeado
continuar com todas as actividades neces-
sdrias para desenvolver registos de novos
produtos.

A recente homologacdo do Jackpot é disto
um exemplo, mas & apenas a ponta do
iceberg!

Fruto deste trabalho e, em pleno contra-
-ciclo, nos proximos anos teremos
varias novidades. Os produtos novos
serGo na ordem das dezenas, caracte-
rizando-se por um dos seguintes crité-
rios ou pela sua conjugacdo: composiciio
inovadora; evolugdo de formulacdes;
rdcio custo/beneficio favordvel.

Assim, a Selectis oo assumir a responsabi-
lidade de apresentar novas solugoes para
o mercado, continuard a dar o seu contri-
buto para o desenvolvimento da agricultura
nacional.

Hd quantos anos se dedica esta
exploracgdo a viticultura?

Temos vinhas desde 1921, é a data mais
antiga que encontro em registos de fami-
lio. Existem documentos de compra de
terrenos, plantac@o de vinhas e constru-
¢cio da adega. E uma casa agricola que
existe desde o tempo de minha bisavo.
Neste momento eu sou a 4" geracado.

Had muitos anos que esta casa se dedica
viticultura em exclusivo. O meu pai ainda
fez outras culturas, tais como: tomate,
arroz, batata. Mas o grande expressdo
desto casa sempre foi a viticultura. Sem-
pre foi a transformacdo das uvas em
vinho, que era posteriormente vendido a
granel. Ndo se ouvia falar na Casa Erme-
linda Freitas. Apenas em 1997 se comeca
a ouvir falar desta casa, aguando do inicio
do processo de engarrafumento. 0 grande
salto surge em 2002. Costumo dizer que
somos uma velha empresa viticola, mas
uma nova empresa engarrafadora. Com o
meu regresso a esta actividade sdo cria-
das as marcas — o que foi determinante
para o sucesso comercial da casa.

Qual o historial de exploracéo na
producio de vinhos?

De facto é curioso como todo este pro-
cesso decorreu. Eu sou a quarta geracdo e
a primeira que sai deste contexto agricola
para estudar. Toda a minha familia esteve
sempre ligada @ terra, ao campo e em par-
ticular a vinha. Somos uma familia simples e
rural. Eu fui o primeira da minha familia a ter
a possibilidude de estudar e ndo planeava
dar continuidade @ actividade viticola. Tudo
se precipita com o falecimento precoce do
meu pai aos seus 59 anos de idade. Depa-
rada com a necessidade de vir gerir a explo-
racto, sempre encarei este desafio numa
perspectiva de manutencdo do negdcio,
ou seja, de tentar ndo vender a exploragdo,
total ou parcialmente. Acontece que acabei
por me motivar e dos 60 ha de vinha dessa
altura passei para os actuais 240 ha e de
vinho a granel passei para vinho com marca
prépria. Sinto-me muito satisfeita por ter

voltado para esta actividade.

Porque razio nido optou por outro tipo
de culturas? Outra actividade agricola?

Assim que assumi a gestio da exploragd@o
cheguei & conclusd@o que ndo era possivel
dedicar-me a outras culturas sem ser a
da vinha. Ndo tinhamos experiéncia sufi-
ciente e tivemos de optar. Pela tradicto e
pela convicgdo acerca daquilo que melhor
foziomos e queriamos fazer e porque estd-
vamos ja apetrechados com todos os equi-
pamentos necessdrios, achdmos que era
mais rentdvel optar pela vinha. Achdmos
também que era uma drea de negécio com
futuro.

Qual foi o ponto de viragem em termos
de aposta futura e investimento?

Até 2002 apenas vendiamos vinho a gra-
nel. Nesse ano com dificuldades comerciais
no escoamento dos vinhos houve uma difi-
culdade que se tornou numa oportunidade
e, por isso, digo muitas vezes esta expres-
sao: “Nunca devemos cruzar os bracos!”.
S6 tinha a marca Terras do P6 e nesse ano
inicidmos a criacdo de todas as outras mar-
cas, Dona Ermelinda, Quinta da Mimosa,
Leo d'Honor, os bag in box M) Freitas e,
mais tarde, toda a nossa linha de varie-
tais, Touriga, Trincadeira, Syrah, Cabernet,
Alicante. Foi uma dificuldade que se tornou
numa oportunidade e acabGmos por criar o
nosso mercado. Temos hoje muitas pessoas
que gostam dos nossos vinhos e que sdo
consumidores fiéis. Esta situac@io permitiu
e exigiu uma série de investimentos, pois é
completamente diferente vender vinho a
granel de vender vinho engarrafado com
marca propria.

Que tipo de indicadores de mercado
utilizou como base deste investimento?

No inicio da minha gestdo apenas tinhamos
as castas Ferndo Pires e Casteldo e dizia-se
que oqui ndo era possivel cultivar outras
castas. De facto ndo € verdade. Os nossos
vinhos Terras do P6 branco e Terras do Pd



tinto eram apenas constituidos por essas
castas. Havia necessidade de entrar nou-
tros mercados, principalmente no mercado
externo. Tinhamos obrigatoriamente de
plantar novas vinhas. A nossa base de pro-
ducdio continua a ser com a casta Casteldo,
mas temos de produzir para o consumidor, ir
ao encontro dos seus gostos e preferéncias.
A aposta no mercado externo levou-nos a
iniciar plantacdes de novas vinhas das cas-
tas: Touriga Nacional, Syrah, Trincadeira,
entre outras. Temos vindo a investir cada
vez mais em vinhas novas e na diversidade
de castas. Isto é necessdrio porque hd cas-
tas que se complementam e sé assim con-
sequimos corresponder ao gosto do con-
sumidor. O mercado externo foi o principal
indicador utilizado. Procurdmos surpreen-
der os consumidores e isso apenas foi pos-
sivel inovando.

Qual a principal inovacido que diferencia
esta exploracdo das outras?

Fizemos grandes investimentos, princi-
palmente em vinhas. Sdo a base de tudo
isto. Ndo se pode fazer bons vinhos sem
boas vinhas e esta foi a principal aposta. A
modernizagdo da adega foi também muito
importante. As orientagdes técnicas do
nosso endlogo Eng.? Jaime Quendera e todo
o trabalho de equipa no sentido da inter-
nacionalizagdo dos nossos vinhos orien-
taram as nossas aspiracoes. Acreditdmos
que era possivel e tivemos também espirito
de aventura. Fizemos investimentos antes
de termos o mercado. Ndo nos limitamos
a responder ao mercado, cridmo-lo com
bose em inovacdo. Cridmos a nossa propria
imagem e colocdmo-la na moda.

A aposta na internacionalizacdo é
bastante evidente nesta casa.

0s recursos utilizados sdo unicamente
proprios ou existem apoios externos?

Até agora s6 temos utilizado meios pré-
prios. Na internacionalizagto de facto ndo
temos tido ojudas. Temos grandes investi-
mentos e em t][gUI'IS Casos recorremaos aos
programas disponiveis, tais como o VITIS e

ao PRODER. Contudo, como estamos inseri-
dos na zona de Lisboa e Vale do Tejo, somos
bastante prejudicados por indicadores que
pouco tém a ver com a zona de Fernando
P06, que € uma zona rural. Isto constitui uma
grande injustica. Também ndo deixamos de
fazer investimento pelo facto de ndo exis-
tirem ajudas. Reconheco a sua importdncia
mas ndo estamos dependentes delas. Tam-
bém reconheco que deveriam existir mais
alguns apoios. Ndo nos podemos esquecer
que somos um sector muito importante na
economia de Portugal e temos um grande
peso na exportacdo.

Acha que o mercado dos vinhos esta
em crescimento?

Acredito que sim, sobretudo no mercado
externo. Os vinhos Portugueses tém um
longo caminho a sua frente. Existe muita
necessidade de afirmacio e reconhe-
cimento dos nossos vinhos no exterior.
Temos vinhos de excelente qualidade e uma
boa relacdo qualidade/preco. Temos uma
grande oportunidade nos paises emergen-
tes. Neste contexto achamos que é impor-
tante que os organismos oficiais dém todo o
apoio na divulgagdo dos nossos vinhos.

Como é gue os seus vinhos se comportam
no mercado externo, face aos
concorrentes?

E acima de tudo uma grande responsa-
bilidade. N6s sentimos cada prémio que
ganhamos com grande alegria mas com
grande sentido de responsabilidade. Cada
vez mais temos de defender o nossa ima-
gem da Casa Ermelinda Freitas, da regido
e de Portugal. Queremos ser cada vez mais
uma imagem de consistente qualidade, e
temo-lo conseguido. Temos vinhos cada
vez melhores.

Os seus vinhos premiados foram o
grande elemento de afirmacdo da marca
Casa Ermelinda Freitas, de que forma
isso tem contribuido para o sucesso do
negdcio?

De facto tivemos a sorte do nosso Syrah
ter obtido aquele fabuloso prémio*. Isso
ajudou-nos imenso a sermos conhecidos.
Contudo isso ndo é tudo. Uma das nossas
grandes mais-valias no mercado é a exce-
lente relacdo qualidade/preco. Temos ao
dispor do consumidor vinhos de dptima
qualidade a pregos acessiveis. 0 facto de
termos muitos vinhos premiados ndo nos
levou a subir indiscriminadamente os pre-
¢os. Apenas em casos de lotes muito limi-
tados e especiais isso acontece, embora de
forma moderada. Queremos que 0s NOSs0S
vinhos estejam acessiveis aos consumido-
res e desta forma crescermos no negocio.
Temos uma diversidade de vinhos que dad
para todas as ocasioes, todas as bolsas e
todos os momentos.

Esta casa desempenha um papel muito
importante como impulsionador desta

regido e desta actividade. Como é que

vé essa situacdo?

Acima de tudo acho que tenho uma missado
a cumprir. Isto porque quem teve a sorte de
ter ficado com este patrimoénio e este valor
cultural, que sdo as vinhas, tem forgosa-
mente a responsabilidade de transmitir aos
mais novos, de forma pedagodgica os vdrios
valores relacionados com a vinha. Procura-
mos impulsionar o negécio nesta regido mas
também fazemos outras coisas. Recebemos
muitos jovens e procuramos transmitir os
valores desta actividade e ensinar a beber
com moderacdo. Néo queremos alcoolismo.
Queremos que as pessoas apreciem o vinho.
Tenho uma funcdo social e pedagogica
nesse campo de acgdo.

Sinto-me muito orgulhosa em poder ajudar
a minha regitio e o meu pais!

* 0 Casa Ermelinda Freitas Syrah 2005
venceu no Vinalies Internationales, em
prova cega, o mais ambicioso troféu ja
conquistado por um vinho tinto portugués
- “Melhor Vinho Tinto”, atribuido pela asso-
ciagdo dos endlogos franceses.



em destaque

ENG°. CARLOS FERREIRA

VITISGES - Um contributo muito especial para a viticultura da Regi@o Vitivinicola da

Peninsula de Setdbal!

Como é que surgiu o seu interesse
pela actividade agricola? E porqué
a viticultura?

Apesar do meu pai ser médico havia uma
tradicdo agricola na familia, principal-
mente por parte do meu avé paterno, que
era agricultor. As minhas duas culturas de
eleicio sGo a viticultura e a orizicultura.
Iniciei actividade nas duas em simultd-
neo, mas foi na drea da viticultura que fiz
a minha especializacdo.

Esta regido, porqué? E uma questio
emocional ou prende-se a factores
empresariais?

De facto estou intimamente ligado a esta
regido. Foi aqui gue iniciei a minha activi-
dade, foi aqui que aprendi e cometi os pri-
meiros erros e que também alcancei os pri-
meiros éxitos, portanto é sem divida uma
questdo emocional. Foi aqui que me tornei
conhecido pelas empresas e que se inicia-
ram os primeiros contactos e solicitacdes
como consultor. A propria regido é dinimica
e tem bastantes potencialidades, o que faz
com que ela tenha um grande interesse em
termos empresariais. Temos grandes Greas,
producdes elevadas, operacionalidade e
facilidade em efectuar operacdes culturais,
temos sol, luz, dgua, etc. E uma zona privi-
legiada. A questdo emocional interliga-se
com a empresarial, 0 que é uma vantagem
importante.

Como produtor, qual a sua preferéncia
em termos de castas? E uma questdo de
qualidade, ou produtividade?

Tem de ser uma mistura das duas carac-
teristicas. Depende do que se quiser fazer
com as uvas. Por exemplo, tenho por
opcdo, producgdes seleccionadas de Char-
donnayde 7 a 8 t/ha e de Aragonez de 33 t/
ha. Umas uvas sdo para determinado vinho,
as outras sdo para outro. E tudo uma ques-
tdo de opcdo. Também tenho casos de Ara-
gonez que, propositadamente, induzimos
a produzir s6 7 ou 8 t/ha, tendo estas uvas
caracteristicas bem diferentes das outras,

com maiores produgdes, originando assim
vinhos também muito distintos. Do ponto
de vista técnico, as castas mais fdceis de
produzir grandes quantidades sdo Syrah
e Aragonés. Acho a Casteldo uma casta
com muito interesse nesta regido, tal como
0 Ferndo Pires e o Arinto. Julgo ter tido
algum papel de relevo na “popularizacio”
de algumas castas nesta regido, como o
Chardonnay, Cabernet Sauvignon, Antdo
Vaz, Trincadeira ou Touriga Nacional. Estas
tltimas sdo talvez as que tecnicamente me
déo mais prazer trabalhar. SGo muito exi-
gentes desde a sua instalacdo até @ che-
gada dos uvas @ odega, em condigdes de
produzirem vinhos de alta qualidade.

Em termos técnicos, o que mais
o preocupa?

Preocupa-me o acompanhamento da vinha
de uma forma global. Neste momento serd
o mildio, mas existem muitos outros fac-
tores que condicionam tecnicamente o
acompanhamento adequado da cultura,
tais como: a nutricdo, irrigacdo, o controlo
de infestantes, a qualidade dos tratamen-
tos fitossanitdrios, a volumetria da sebe e,
acima de tudo, o sentido de oportunidade.
E necessdrio deter operacionalidade para
executar qualquer tipo de intervenc@o no
tempo certo.

Sabemos que tem uma longa
experiéncia técnica em termos de
campo. Qual a sua preferéncio:
campo ou adega?

A adega é melhor, é mais fresca!l!

Gosto das duas. Sio situagdes diferentes.
Néo ha um bom viticélogo que ndo saiba os
fundamentos da enologia, assim como um
bom endlogo deve dominar minimamente
a viticultura. O conhecimento destas duas
@reas condiciona o resultado final. Tenho
mais experiéncia e preocupacdo no campo.
Procuro obter uvas sas capazes de produ-
zirem mostos equilibrados, nos seus vdrios
parametros. Com isto facilito o trabalho do
enologo na adega e na obtencdo das meda-
Ihas dos “seus” vinhos.

Como produtor, vai no futuro continuar
a investir neste sector?

Sim. E uma Grea com interesse desde que
se produza em quantidade, com qualidade e
com baixos custos de produgdo.

Como técnico, acha possivel melhorar?
Como?

E possivel melhorar em termos de viticul-
tura. Ainda temos um longo caminho a per-
correr nesta area. Em termos de enologia as
coisas estfio mais avancadas.

Tenho vindo o fazer experimentac@io na
inoculac@o de leveduras em uvas ainda no
campo, na melhoria da maturacdo fendlica,
no aumento de determinados aminodcidos
nas uvas de modo a proporcionar fermenta-
¢oes correctas e com pouca necessidade de
intervencdo na adega, entre outros ensaios
com interesse futuro. Existem vdrias ques-
toes tecnicas que considero badsicas e ndo
entendo o porqué do sua desvalorizacdo.
Este ano temos o exemplo evidente do mil-
dio. E certo que existiram condicées clima-
téricas excepcionais ao desenvolvimento da
doenca, mas em muitos casos a estratégia
de tratamentos ndo teve em conta esta
situacdo.

“Pormenores” como doses/ha, adicdo de
aderentes, correcco do pH das caldas,
qualidade da pulverizacdo, escolha opor-
tuna da substdncia activa para cada fase
do ciclo da cultura e da doencga, levaram a
situac@o o que agora se assiste e que serd
resolvida para alivio de alguns, quando vier
um escalddo que apagard os erros cometi-
dos. E imprescindivel estar muito presente
no apoio técnico e nas tomadas de decisdo.

Como consumidor, é apreciador do bom
vinho desta regido. Tem preferéncias?

Ndo devo fozer publicidade, mas é evidente
que dentro das minhas preferéncias pesso-
ais tém que estar aqueles a que estou ligado
enquanto consultor e/ou produtor, como os
vinhos da Cooperativa Agricola de Pegdes, os
vinhos da Casa Ermelinda Freitas ou os belis-
simos moscatéis da Sivipa, entre outros...



SOLUCOES SELECTIS

CIMONIL C

ANTI-MILDIO PENETRANTE
COM COBRE

CIMONILC

Anti-mildio penetrante com Cobre

Na cultura da vinha entre o bago de
ervilha e o pintor, a utilizacdo de solu-
¢Oes cupricas para controlo do Mildio
apresentam a vantagem de favorece-
rem o atempaomento das varas e terem
ainda um efeito sobre outras doencas:
Podriddo-cinzenta e Oidio.

Este ano, face a forte presenca de in6-
culo nas vinhas, a proteccdo contra
o mildio assume um relevo particular
aquando dos tratamentos cupricos.
Desta forma, talvez sé cobre ndo seja
suficiente, pelo menos numa primeira
fase.

Recomendamos Cimonil C:

¢ 0 Cimonil C concilio aos efeitos pre-
tendidos do cobre, as propriedades
curativas do cimoxanil, sendo efi-
caz sobre todas as fases do ciclo de

desenvolvimento da doenca. Apre-
senta na sua composicdo 4% de cimo-
xanil e 40% de cobre (sob a forma de
oxicloreto) numa formulacdo em po
molhavel.

« 0 Cimonil C, fungicida penetrante com
actividade translaminar, apresento
uma accdo preventiva e curativa.
Detém sobre o fungo um efeito stop
(2 a 3 dias) apés o infecc@o, actu-
ando directumente através da inibi-
cdo diversos metabolismos essenciais
e indirectamente pelo estimulo do
mecanismo de hipersensibilidade da
planta.

Cimonil C, detém elevada eficacia
sobre o Mildio consequente do siner-
gismo resultante da mistura das duas
substdncias que o compoem. Como
fungicida penetrante, € resistente a
lavagem ao fim de 1 hora apos a apli-
cacdo. Pela sua composicdo, € um
fungicida com baixo risco de surgi-
mento de resisténcias e perda de efi-
cdcia, ndo apresentando limitagdo no
nimero de tratamentos. A sua utiliza-
¢do ndo interfere nas propriedades do
mosto e qualidade do vinho.

PENCOL
0 Anti-oidio de marca

0 oidio é uma das principais doencas na
maioria das regides vitivinicolas pela
sua regularidade e pela capacidade de
poder comprometer seriamente a pro-
ducdo. Os estragos podem ser direc-
tos através da destruicdo dos cachos
e indirectos como porta de entrada
para podriddo cinzenta, com influéncia
negativa na qualidade dos vinhos.

A estratégia de proteccdo deve assen-
tar na prevencdo, sendo a luta qui-
mica uma medida indispensavel para
o devido controlo da doenca, princi-
palmente nos periodos de maior risco
que coincidem com estados fenolo-
gicos mais susceptiveis: pré-floracdo,
alimpa e o fecho dos cachos.

Pencol (100 g/l penconazol, EC) é um
fungicida anti-oidio sistémico com
accdio preventiva e curativa. Inibe a
biossintese do esterol, constituinte
essencial da membrana celular, Apre-
senta rdpida penetracdo na planta
(menos de 1hora) e deslocacdo até aos
pontos de crescimento, protegendo
com elevada eficacia folhas e cachos.
Pelo seu cardcter penetrante assegura
resisténcia a lavagem, mantendo-se
activo na planta até 12-14 dias.

As aplicagcdes com Pencol deverdo
ser privilegiadas preventivamente nas
fases de maior risco, da pré-floracdo
alimpa até ao fecho dos cachos com
intervalos de 2 semanas. As aplicacoes
a partir do bago de chumbo deverdo
dirigir-se especiolmente aos cachos
para uma melhor proteccdo.

PENCOL




“CNICO

ATLAS

Na rota da proteccdo!

0 Atlas € um insecticida da gama Selec-
tis, homologado para um vasto leque de
culturas, com accdo evidente no controlo
de lagartas, afideos, escaravelho, mosca
branca, psilas, mosca do Mediterrdneo,
etc...

A moderna formulacdo deste insecticida,
micro-capsulas em suspensdo, garante que
a distribuicGo e retencGo do tratamento
sobre a cultura ou praga torno-se muito
mais eficaz e persistente.

Imediatamente apds a aplicagdo, ainda
antes da secagem da calda, comeca a liber-
tacdo da lambda-cialotring, sobre a super-
ficie da cultura, actuando assim sobre os
insectos. Esta libertacdo é gradual, o que
permite a accdo mais prolongada do insec-
ticida, associada sempre a forte poder de
choque.

0 Atlas, com este tipo de formulacdo estd-
também protegido do fotodegradacdo,

melhorando assim a persisténcia e eficdcia.
Este facto é determinante nos resultados da
aplicagdo, nomeadamente quando os tra-
tamentos insecticidas ocorrem essencial-
mente numa epoca de ano com forte radia-
¢@o, quer em intensidade, quer em duragdo
de horas de luz.

VANTAGENS

Esta inovadora formulagdo permite:

« Elevada estabilidade das micro-capsulas
na calda.

¢ Grande copacidode de penetracGo no

insecto.

Accdio comprovada sobre diversas pragas

em vdrias culturas.

Perfil eco-toxicoldgico adequado.

Reduzidos intervalos de seguranca.

Utilizacdo em Producdo Integrada.

Principais aplicacdes

Fruteiras

* Macieira e Pereira: Afideos (10 ml/hl);
Bichado da fruta (7,5 a 10 mi/hl);
Mosca do Mediterrdneo (12,5 mi/hl)

 Pereira: Psila (20 a 30 mi/hl)

« Citrinos, Ameixeira, Damasqueiro,
Pessegueiro e Nectarina: Mosca do
Mediterraneo (12,5 mi/hl)

Mosca do Mediterrineo

Horticolas

» Alface: Afideos (12,5 ml/hl)

« Couves:Lagartas e Noctuas (75 mi/ha);
Mosca branca (15 a 20 mi/hl)

» Tomateiro: Lagartas (20 a 25 ml/hl);
Noctuas (75 ml/ha);
Mosca branca (15 a 20 mi/hl)

« Feijoeiro e Pimenteiro: Mosca branca
(15 a 20 mi/hl)
« Batateira: Escaravelho (15 a 20 mi/hl);
Néctuas (75 mi/ha)

Milho
* Pirale: 200 ml/ha
+ Noctuas: 75 ml/ha

Pirale =Lagarta
eestragos

Noctuos - kagtigto
gestragds | . %

Videira

« Pirale: 7,5 mi/hl

* Traca: 17,5 mi/hl

» Mosca do MediterrGneo: 12,5 mi/hl

Troga da uva
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Encontros Selectis

Mesa redonda, proximidade, oportuni-
dade, debate, partilha de experiéncias
e continuidade é uma forma de carac-
terizar os encontros que tém vindo sis-
tematicamente a ser promovidos pela
Selectis. Reunindo diversas entidades
que compoem o canal de distribuicdo
dos produtos fitofarmacéuticos, os
encontros Selectis sGo momentos nos
quais todos os presentes sdo convida-
dos a colocar questées, a comentar e
a trocar experiéncias. E num ambiente

XVI Encontro Anual
da Péra Rocha

A Selectis foi convidada a partici-
par no passado dia 9 de Maio, no XVI
Encontro Anual da Péra Rocha, que
se realizou na Central Fruteira Frutus.
Neste habitual encontro relinem-se as
diversas empresas da fileira de Péra
Rocha associadas da ANP - Associa-
cdo Nacional de Produtores de Péra

familiar, informal e de tertdlia que se
fala de uma cultura, dos seus proble-
mas e solucoes.

Com estes encontros, a Selectis visa
corresponder ao mais alto nivel de
servico providenciando formacdo e
criando maior proximidade com todos
os actores do negodcio, em particular
com os clientes dos nossos clientes,
a quem nem sempre chega o apoio
necessdrio.

Rocha e s@o premiados 0s que mais se
distinguiram na antecedente campa-
nha. Relativamente @ campanha 20089,
foram atribuidos os prémios as entida-
des que mais exportaram, ao Técnico
do ano, aos Pericultores do ano e o
Prémio Reconhecimento. De destacar
o prémio de Técnico do Ano que foi
atribuido ao Eng. Alfredo dos Santos
Rodrigues, técnico do nosso cliente da
Cooperativa Agricolo do Bombarral,

que conta jG com largos anos de expe-
riéncia no sector.

Os nossos parabéns e um abraco ao
Eng. Alfredo Rodrigues!



em destaque

ENG®. LUIS MENDES

AVIPE Associaciao de Viticultores do Concelho de Palmela - Na base do Sucesso!

Como surgiu a AVIPE? Qual é o percurso
desta associacdo?

A AVIPE foi constituido em 1984 por um
grupo de viticultores da regido, com o intuito
de defender os interesses dos associados no
campo da promocdo economico-social, na
investigagdo, experimentac@o, demonstra-
cdo e divulgacdo, visando o melhoramento
da viticultura e a formacdo profissional dos
seus membros.

Desde essa altura e até aos finais dos anos
90, o actividade da Associagdo ndo foi muito
visivel, tendo participado activamente, nos
finais dos anos 80, no processo de criacdo
das Regides Demarcadas ‘Palmela e Arrd-
bida" e em 1992 passou a ter representa-
cdo na, entdo criada, Comissdo Vitivinicola
Regional da Peninsula de Setibal.

Em finais dos anos 90, com a criacdo das
Medidas Agro-Ambientais, a AVIPE passou
o deter um corpo técnico permanente e
estavel, que neste momento é constituido
por 5 técnicos com formacdo superior, que
presta assisténcia técnica, promove accoes
de formacdo e faz candidaturas a projectos
de investimento.

A AVIPE tenta diversificar os seus servicos
de modo a garantir oos seus associados o
maior auxilio possivel no processo produtivo
das suas exploracoes.

Qual o principal papel da Associagio
actualmente?

A AVIPE é, neste momento, uma referén-
cia na regido. A experiéncia adquirida ao
longo de mais de uma década de trabalho
constante no campo e o sucesso alcan-
cado, permitiu-nos ganhar a confianca dos
viticultores e de outros agentes ligados oo
sector na regido.

Associado a isto, o trabalho efectuado pelo
corpo técnico no dmbito dos candidaturas
a projectos de investimento por parte dos
associados, 0 seu enorme grau de aprova-
cdo e a excelente articulacdo com os ser-
vicos do Ministério da Agricultura, tém pro-
porcionado um aumento da relacdo com os

SELECTIS

Produtos para a Agricultura, S.A.
Herdade das Praias

Apartado 120 — E.C. Bonfim
2901-877 SETUBAL

Tel.: 265 710 351 - Fax: 265 710 355
E-mail: geral@selectis.pt

Web: www.selectis.pt

associados, com todos os beneficios que dai
advém.

Como caracteriza o papel dos associa-
dos no contexto do funcionamento da
Associacao?

A AVIPE conta com cerca de 300 associa-
dos, dos quais, cerca de 150 recebem a
nossa assisténcia técnica, 0 que representa
um apoio em cerca de 3000 ha de vinha.

0Os nossos associados so a razdo da exis-
téncia da Associac@io. As suas preocupa-
cdes, 0s seus prejuizos e as suas vitorias sdo
exactamente as mesmas da AVIPE. E neste
contexto que nos, corpo técnico, trabalha-
mos.

Qual a principal evolugdo ou inovagéo
introduzida pela associacdo?

Um dos marcos da actividade da AVIPE na
regido foi o controlo e racionalizacdo de
uma praga complicada que sistematica-
mente fustigava as vinhas da regio — a
Traga-da-Uva. Quando se comegou a assis-
téncia técnica aos associados, apesar dos
prejuizos que causava, ndo havio uma estra-
tégia de controlo adequada. Com recurso @
monitorizacdo da praga, preconizamos um
posicionamento correcto das intervencoes
insecticidas. Com alguma relutancia as pes-
soas reduziram os tratamentos de 5/6 por
campanha para apenas 2, com significativa
melhoria do controlo da praga, diminuigdo
dos custos e dos impactos ambientais.

Como se explica o emergir e a afirmacdo
do sector viticola desta regido?

A regidio vitivinicola da Peninsula de Setd-
bal tem condicdes privilegiadas para a pro-
ducido de uvas e vinhos. As suas condicdes
edafo-climdticas, com terrenos planos, are-
nosos com baixa fertilidade mas com dispo-
nibilidades hidricas do subsolo e um clima
propicio @ obtencdo de niveis de maturacto
ideais, originam sistematicamente campa-
nhas viticolas com boas producdes médias

selectis

e com elevada qualidode. A propria loca-
lizacdo da Regido, situada entre dois dos
maiores pdlos de consumo do pais - Lisboa
e Setibal - contribui para este sucesso.

No entanto, parece-me que o principal fac-
tor de sucesso é a excelente (talvez a melhor
do pais!) relacdo qualidade/prego, o que na
actual conjuntura econoémica € um factor
essencial no desempenho comercial de uma
regido vitivinicola. A qualidade média dos
vinhos € excelente, com precos aceitdveis e
realistas para o consumidor.

A par destas caracteristicas, saliente-se o
excelente trabalho que tem sido realizado
por parte da Comissdo Vitivinicola da Penin-
sula de Settbal e dos proprios produtores,
na promocdo e dinamizacdo do sector nesta
regido.

Com que meios funciono actualmente
uma associacdo como a AVIPE?

0 principal meio disponivel é o seu corpo
técnico. O seu saber, o seu empenho, a sua
disponibilidade e dinamismo, sao a principal
arma para o sucesso da AVIPE.

Associado @ uma Direccdo cuidadosa e
empenhada, tem proporcionado uma esta-
bilidade que facilito 0 gonho de confianca
dos viticultores na propria Associacdo. Este
é um trabalho drduo e continuo que requer o
nosso empenhamento e seriedade, no sen-
tido de ganhar o respeito e confianca dos
viticultores.

Claro estd, que outros meios técnicos para
gjudar nas tomadas de decis@o s@o impor-
tantes, mas muitos deles a AVIPE, através
de parcerias ou contratos de prestacdo de
servicos consegue té-los, sem ter necessi-
dade de crior uma estrutura pesada, que por
vezes se torna insuportdvel de sustentar.

Qual serd o futuro da viticultura na
regido e qual o impacto na actividade
da AVIPE?

Curiosamente, o regido da Peninsula de
Setubal é o que opresenta a maior drea por
exploracdo do pais, com cerca de 6 ha por
exploracdo viticola. Apesar da tendéncia
de abandono dos pequenos produtores, a
regido @ muito rica em empresas gue com-
pram uvas a este tipo de agricultores, além
de existirem duas Adegas Cooperativas que
reforcam este aspecto.

Apesar das dificuldades actuais e dos baixos
precos pagos pela uva, o nimero de produ-
tores continuard elevado, mantendo uma
necessidade em assisténcia técnica o que
torna o papel da AVIPE essencial na conti-
nuacdo do desenvolvimento da vitivinicul-
tura da regido da Peninsula de Set(bal.



